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RESUMO

A informacdo econdmica tem uma presenca relevante nos jornais generalistas e a
economia tem sido referenciada como uma das éreas mais afefadas pela pandemia da
Covid-19. Neste artigo, procurdmos perceber qual o peso do jornalismo econémico
nas capas de dois jornais didrios generalistas — o Correio da Manhd e o Pdblico — no
perfodo compreendido entre o decreto do primeiro estado de emergéncia e a véspera
do segundo estado de emergéncia em Portugal. Apesar das suas diferencas editoriais,
concluimos que os jornais se aproximam no espaco que dedicam aos destaques
relacionados com a economia e que, dentro do jornalismo econémico, o impacto

do novo Coronavirus na economia portuguesa foi o assunto dominante. Ainda assim,
registdmos diferencas na forma de abordagem, bem como no tipo de temas econémicos
destacadas por cada um dos jornais, a margem da pandemia.

Palavras-chave: jornalismo econémico, covid-19, pandemia, economia

ABSTRACT

Economic information has a relevant presence in generalist newspapers and the economy
has been referred to as one of the areas most affected by the Covid-19 pandemic. In

this article, we tried to understand the weight of economic journalism on the front pages
of two generalist daily newspapers — Correio da Manha and Pdblico — in the period
between the decre of the first state of emergency and the eve of the second state of
emergency in Portugal. Despite their editorial differences, we conclude that newspapers
took similar options regarding the space dedicated do the highlights related to the
economy and that, within economic journalism, the impact of the New Coronavirus on the
Portuguese economy was the dominant subject. Despite those similarities, we registered
differences in the approach, as well as in the type of economic issues featured in each
newspaper, aside from the pandemic.

Keywords: economic journalism, covid-19, pandemic, economy

RESUMEN

La informacién econdmica tiene una presencia relevante en los periddicos generalistas y
la economia ha sido referida como una de las dreas més afectadas por la pandemia de
Covid-19. En este articulo, intentamos comprender el peso del periodismo econémico en
las portadas de dos diarios generalistas — Correio da Manha y Piblico — en el periodo
comprendido entre el decreto del primer estado de emergencia y la vispera del segundo
estado de emergencia en Portugal. A pesar de sus diferencias editoriales, concluimos
que los periédicos se acercan en el espacio que dedican a los destacados relacionados
con la economia y que, dentro del periodismo econdmico, el impacto del Nuevo
Coronavirus en la economia portuguesa fue el tema dominante. Aun asi, registramos
diferencias en el enfoque, asi como en el tipo de cuestiones econémicas destacadas por
cada uno de los diarios, al margen de la pandemia.

Palabras clave: periodismo econémico, covid-19, pandemia, economia
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INTRODUCAO

A 17 de novembro de 2019, na provincia chinesa de Hubei, foi confirmado o primeiro
caso conhecido de um infetado por covid-19, a doenca causada pelo Novo Coronavirus.
A 11 de mar¢o do ano seguinte a Organizagdo Mundial de Salde declarava,
oficialmente, que o mundo se encontrava a viver uma pandemia e os diferentes paises
comecaram a procurar e aplicar formas de conter o virus e tenfar reduzir os impactos da
doenca.

A economia foi um dos primeiros setores da sociedade a sentir as consequéncias da
pandemia mundial. No caso portugués, o clima econdémico deteriorou-se rapidamente,
com uma queda de 2,4 por cento do PIB no primeiro frimestre do ano e um aumento
de mais de 24 por cento do niimero de desempregados entre o final de fevereiro e

o final de abril de 2020. Para o agravamento contribuiu a declaracdo do estado de
emergéncia, a 19 de marco, situacdo que se prolongou até 2 de maio do mesmo ano
e que obrigou ao fecho de empresas de vérios sefores, levou a entrada de mais de
100 mil empresas em regime de lay-off e obrigou muitos trabalhadores a deixarem de
trabalhar para apoiar a familia, dado o encerramento das escolas, jardins de infancia e
outros servicos (Mamede, Pereira e Simdes, 2020). Os meios de comunicacéo social
deram conta de todas estas consequéncias e o jornalismo econdémico foi, por isso, uma
das areas em destaque desde o inicio da pandemia.

JORNALISMO E~CONOMICO:
CARATERIZACAO E
ESPECIFICIDADES

Falar de jornalismo econémico ndo é diferente de falar de qualquer outra especializaco
informativa, no sentido em que ha um cédigo deontolégico que rege todos os
jornalistas, independentemente da sua érea de atuacdo. Como afirma Christiana Martins,
“mais do que dominar um determinado vocabulério e as relagdes a ele associadas, ha
que ndo esquecer que se frata de jornalismo” (2005: 227).

De facto, a relacdo do jornalismo com a economia é longa, porém, o jornalismo
econdémico que existe hoje em dia, em Portugal, é muito diferente do jornalismo do
século XVIII e inicio do século XIX. Em Portugal o jornalismo econémico especializado e
profissionalizado nasceu apds o 25 de Abril de 1974, com o Semanério Econdmico e o
Jornal do Comércio (Garrido, 2005: 235), mas foi a adesdo & Comunidade Econémica
Europeia em 1986 que dinamizou, de forma mais visivel, este tipo de jornalismo, cujo
crescimento coincidiu, também, com a liberalizacdo da economia.

Helena Garrido (2005) sublinha que durante algum tempo a principal fonte do
jornalismo econdémico foi 0 Governo e que o facto de a banca, os seguros, a energia e
as felecomunicacdes estarem no dominio do setor plblico representava uma limitacdo
do interesse pela informacdo empresarial. Com as privatizacées no final do século

XX e com a integracdo de Portugal na Unido Econdmica e Monetéria, em 1999, o
jornalismo econdémico deixou de estar apenas ancorado na macroeconomia e passou a
compreender também informacdo centrada nas empresas.
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Arrese (2002: 405) situa na década de 90 do século XX o auge da informacéo
econdmica, fruto da liberalizacdo dos mercados, do crescimento do capitalismo popular
e da globalizacdo. Esta visibilidade acrescida da informacao centrada no ramo da
economia, das financas e do mundo empresarial, diz o autor, também nao foi imune ao
desenvolvimento das novas fecnologias da informacéo. Face ao surgimento de novos
campos de interesse no que diz respeito a segmentacdo das audiéncias, aparecem novas
publicagdes no campo da economia, sendo esta evolugéo sobretudo visivel em paises
como a Gré-Bretanha, Alemanha, Franca e ltdlia. O autor considera que a chegada do
século XXI frouxe novas ameacas e oportunidades para a imprensa econdémica, sobretudo
face a convergéncia e aumento da pressdo concorrencial, no sentido de levar os
periédicos a converterem-se em produtos multimédia (Arrese, 2002: 420)

A compreensdo dos temas econémicos é uma das funcées do jornalismo direcionado
para a érea de economia. O que se verifica hoje em dia, é que muitas vezes a economia
torna-se um assunto complexo para grande parte dos leitores (Kucinski, 2007; Martins,
2005; Hayes, 2014). Kucinski considera que uma das especificidades do jornalismo
econdmico é que ele interpreta episédios e factos singulares, “a luz de processos,

leis ou relacdes econdmicas”, por vezes conflituantes (2007: 21). De facto, o discurso
dos textos de economia utiliza uma linguagem de dificil compreensdo ao pdblico em
geral, ndo sé por ser uma mensagem redigida por experts na drea, mas também porque
é escrita para um leitor que, se assume, tem também conhecimentos acima da média
dentro da economia. Por esse motivo, alguns significados podem escapar ao leitor
médio. No caso portugués, existe uma falta de cultura econémica, que se traduz no facto
de “as restricdes impostas pela complexidade das matérias” serem mais amplas do que as
existentes noutros pafses, nomeadamente os de origem anglo-saxdnica, “onde existe uma
tradicdo maior de procura e oferfa dessa informacao” (Garrido, 2005: 236).

Segundo Fernandéz (2002: 55-57), raramente o recefor contesta a informacdo a que tem
acesso através do jornalismo econdmico, seja por desconhecimento da matéria, pelo
caréter aparentemente objetivo dos dados ou até por uma espécie de fé no emissor. Para
o autor, isto acontece por quatro motivos: porque nos artigos que comparam a realidade
econdmica analisada com um determinado modelo conceptual sdo utilizados verbos
como considerar, supor, pressupor ou assumir, bem como os verbos no condicional, que
suportam as afirmacées e a passagem do mundo concreto da realidade para a hipétese
preconizada; em segundo lugar porque os redatores partem do pressuposto que os seus
leitores tm um conhecimento acima da média sobre economia e utilizam termos cujo
significado pode escapar a alguns leitores, ndo descodificam siglas e estrangeirismos

e utilizam metéforas, trazendo opacidade ao texto jornalistico; em terceiro lugar porque

a linguagem do jornalismo econémico muitas vezes utiliza termos de outros sistemas,
nomeadamente do dominio da matemética ou do direito; por Gltimo o autor considera
que muitos destes textos sdo caraterizados por um elevado nivel de abstracéo, pelo que
é maior a sua ambiguidade e dificuldade.

Apesar da especificidade da linguagem econdémica, ndo podemos esquecer que:

Cabe ao profissional de informagéo conseguir conjugar dois universos com
vocabuldrios e enquadramentos de compreenséo distintos, inserindo os
desinseridos, fornecendo-lhes as informacdes necessérias para que possam
decidir sobre todas as questées que lhe digam directamente respeito e que
possam ser influenciadas pelo tema abordado no trabalho jornalistico (Martins,
2005: 231).

Assim, em teméticas como a econdmica, “a comunicacdo social acaba por ser a maior
fonte de informacéo dos individuos ditos leigos” (Martins, 2005: 226), sobretudo desde
que este se tornou um dos assuntos que mais preocupam a sociedade. Acrescentariamos
a esta afirmacdo que, no caso da pandemia de covid-19, a comunicacéo social
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reforcou o seu papel enquanto principal mediador da realidade e, no que toca ao
sefor econémico, desempenhou um papel fundamental ao dar conta de como as
consequéncias da pandemia iam afetando as diferentes areas de negdcio.

JORNALISMO ECONOMICO EM
TEMPOS DE CRISE

Keith Hayes elenca alguns dos temas que integram o jornalismo econémico, como
emprego, rendimentos, saldrios ou precos da habitacdo e afirma que o jornalista da
drea de economia “reporta histérias que afetam muitas pessoas na comunidade, de
uma forma ou de outras” (2014: 2). Ja Parker (1997: 12) destaca os quatro tipos de
teméticas econdmicas que normalmente t#€m espaco nas primeiras paginas da imprensa:
anélise temas econdémicos e financeiros globais; histérias de crime, crise e conflito;
encerramento e faléncias de grandes empresas e indUstrias; e atividade e politicas
corporativas (como aquisicdes).

O jornalismo econdémico é, por isso, entendido como uma érea fulcral da comunicacdo
social, na medida em que retrata uma componente fundamental da vida em sociedade,

mas, apesar dessa dimensao fundamental “estes temas s&o tratados, muitas vezes, como
uma ciéncia ao alcance apenas de alguns privilegiados” (Fragoso, 2013: 116).

Keith Hayes (2014) considera que que o jornalismo econdmico se tornard t&o mais
imporfante, quanto mais as crises econdmicas agitem e redefinam o ambiente social.
Esta relevancia do jornalismo econémico em tempos de crise jé se tinha verificado
durante a crise financeira de 2008, altura em que os problemas sentidos por quase
todos os paises do mundo levaram a um crescimento das noficias relacionadas com
economia e financas. No caso portugués, a investigacdo de Fragoso (2013) mostra que
foi evidente a preocupacdo com a crise financeira, entre 2007 e 2011, no alinhamento
do noficiério televisivo da SIC. Alids, a crise financeira foi o tema mais noticiado durante
este periodo no que diz respeito a abertura dos telejornais daquele canal de televisdo.

Encontramos experiéncias semelhantes em outros paises. Em Espanha, por exemplo,
a popularizacdo da informacdo econémica aconteceu durante a primeira metade

dos anos 80 do século XX, em plena crise econémica. Nesta época, alguns analistas
consideravam que, terminada a crise, a populacdo espanhola relegaria a informacéo
econdmica para segundo plano, mas a verdade é que estas previsdes ndo se
confirmaram e o interesse por esta drea manteve-se (Carrién, 2002). Alids, a recessio
econdémica em Espanha, em finais do ano de 2008, traduziu-se numa primazia das
noticias de economia, que passaram a ocupar as primeiras paginas dos jornais quase
diariamente (Gutiérrez, Guardia e Gémez, 2013).

Considerando que a economia tem, entdo, uma grande importancia para a vida da
populacdo, das familias, das comunidades e dos governos, e sublinhando que a
comunicacao social é, neste campo, a maior fonte de informacao para os individuos
leigos (Martins, 2005; Parker, 1997) cabe-he, assim, definir a agenda da opinido piblica
(McCombs e Shaw, 1993). Assim, partindo dos graves efeitos que se fizeram sentir do
ponto de vista econdmico com a chegada da pandemia de Covid-19, foram os meios

de comunicacao social os principais veiculos de divulgacdo desses mesmos efeitos.

De facto, ainda que seja complexa e vasta a realidade noficiosa, a economia assume-se
como uma das areas que integra o dia a dia informativo e foi, também, um dos temas
em destaque a propdsito da cobertura informativa diaria da evolucdo da doenca covid-19
em Portugal.
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METODOLOGIA

Considerando a relevancia do jornalismo econémico, e face a importancia que a
cobertura jornalistica da economia assume em fempos de crise, foi nossa intencao avaliar
os destaques de economia nas capas de dois jornais didrios generalistas, tendo em
consideracdo a pandemia de coronavitus e o impacto da doenga Covid-19 no dominio
do panorama noticioso. Quisemos, pois, analisar a presenca dos assuntos relacionados
com a femética da economia, desde o dia 18 de marco de 2020, data em que foi
decretado o primeiro estado de emergéncia de Portugal, até 5 de novembro, véspera da
entrada em vigor de novo estado de emergéncia em Portugal, aquando da segunda vaga
da doenca.

Quando & escolha dos jornais, procurdmos incluir dois perfis editoriais diferentes.
Assim, e com base nos resultados do estudo em torno da tabloidizagdo dos quatro titulos
didrios generalistas portugueses (Martins, 2020), optémos por comparar o Pdblico e o
Correio da Manha. Aplicando o esquema de Colin Sparks (2000), o estudo em torno

da tabloidizagdo mostrou, precisamente, que estes eram os jornais mais distintos do
ponto de vista editorial, na medida em que o Correio da Manha somava mais de 56% de
noticias de escandalo, desporto e entretenimento, face a 23% de noticias das teméticas
de economia, politica e sociedade. & no Piblico, os dados mostravam o contrério: cerca
de 58% temas de primeira pagina abordavam economia, politica e sociedade e apenas
9% se enquadravam nos femas de escandalo, desporto e entretenimento.

Assim, analisédmos as capas do Correio da Manha e do Piblico, entre os dias 18 de
marco e 5 de novembro de 2020, contabilizando o total de destaques, o total de
destaques da seccdo de economia e o tipo de destaque que cada temética de economia
teve na primeira pagina. Em termos de tipos de destaque, consideramos a diferenciacdo
entre manchete, foto de capa, chamada simples e chamada com foto (Tabela 1).

TABELA 1. TIPOS DE DESTAQUES NAS CAPAS DOS JORNAIS

DESTAQUE DESCRIQ;O

Titulo de primeira pagina cujo posicionamento é secundério em relacdo & manchete

Chamada simples N -
e face a foto de capa e ndo tem imagem a acompanhar.

Titulo de primeira pagina cujo posicionamento é secundério em relacdo a manchete

Chamada com foto N
e face a foto de capa e tem imagem a acompanhar.

Titulo secundario de primeira pagina, onde o contelido dominante é a imagem,
Foto de capa e que aparece numa configuracdo secundaria face a manchete, mas com maior
destaque do que a chamada.

Titulo principal da primeira pagina de um jornal, assim considerado por ter o maior
Manchete tipo de lefra, por se encontrar o mais proximo possivel do topo da pagina ou por
ocupar a maior area da capa do periédico.

FONTE. ELABORACAO PROPRIA

Quanto aos destaques que considerdmos como sendo de economia, seguimos a
seguinte definicdo: podem ser classificados como temas de jornalismo econémico

todas os destaques de primeira pagina que se debrucem sobre informacao respeitante

a questdes de ordem econdmica ou financeira, empresas, emprego e desemprego,
associagdes empresariais e todas as personalidades ligadas a estes temas enquanto
fontes devidamente identificadas nesse sentido (Martins, 2008). Ao contrério do estudo
da tabloidizacdo, neste caso considerdmos todos os crimes e casos de corrupcao, desde
que ligados a instituicdes econdémicas ou financeiras, como noticias de economia.

Seguidamente, procurémos elencar os diferentes femas abordados nos destaques,
encaixando cada destaque numa categoria de conteddo.
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RESULTADOS

Os primeiros dados quantitativos retirados da nossa anélise mostram uma aproximagdo
entre os dois jornais, no que diz respeito ao peso que a femética de economia tem em
cada um dos titulos.

Assim, concluimos que existe uma média de 1,85 noticias por dia sobre economia nas
capas do Correio da Manha, enquanto o jornal Piblico destaca, em média, 1,61 noticias
econdmicas por dia na sua primeira pagina. Apesar desta similaridade, ndo podemos ler
estes nimeros sem ter em confa a média total de destaques didrios nos dois tftulos, visto
que o Correio da Manha destaca, em média, 11,59 assuntos nas suas capas e o Publico
regista cerca de metade deste nimero (Gréfico 1). A presenca da temética econémica &,
por isso, bastante mais significativa no jornal Pablico.

GRAFICO 1 — MEDIA DO NUMERO DE DESTAQUES DIARIOS NAS CAPAS DOS JORNAIS CORREIO DA MANHA E PUBLICO
ENTRE OS DIAS 19 DE MARCO E 5 DE NOVEMBRO DE 2020
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Considerando os dados em percentagem (Gréfico 2), a aproximacdo entre ambos é mais
visivel, mas as conclusdes mostram o predominio dos temas de economia no Piblico
(23,64%) face ao Correio da Manha (15,97%).

GRAFICO 2. PESO DAS NOTICIAS DE ECONOMIA FACE A NOTICIAS DE OUTROS TEMAS NOS JORNAIS CORREIO DA MANHA
E PUBLICO ENTRE OS DIAS 19 DE MARCO E 5 DE NOVEMBRO DE 2020
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] no que toca aos tipos de destaque (Gréfico 3), percebemos que ambos os periédicos
colocam maioritariamente a economia nas suas capas sob a forma de chamada simples
e que a foto de capa é o tipo de destaque menos utilizado. Curioso é perceber que a
manchete é a segunda categoria de destaque mais utilizada em ambos, sobretudo no
caso do Publico, em que quase 30% do fotal de temas econémicos assumem o principal
lugar de destaque nas primeiras péginas.

GRAFICO 3. TIPO E NUMERO TOTAL DE DESTAQUES DE ECONOMIA NAS PRIMEIRAS PAGINAS DOS JORNAIS DOS JORNAIS
CORREIO DA MANHA E PUBLICO ENTRE OS DIAS 19 DE MARCO E 5 DE NOVEMBRO DE 2020
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Registados os dados quantitativos, foi necessério olhar para o tipo de fematicas tratadas,
de modo a compreender que a aparente aproximacdo entre os dois jornais apresentava,
na verdade, vérios pontos de afastamento. Assim, foram elencados os diferentes assuntos
da &rea econdémica abordados pelos dois jornais, o que resultou num total de 60 tépicos
diferentes que foram alvo de noticia dentro da érea da economia, ainda que com
diferentes incidéncias por parte de cada jornal (Grafico 4). Considerando apenas os
assuntos econémicos que foram alvo de um minimo de dez noticias, podemos concluir
que o impacto da pandemia de covid-19 na economia nacional foi o tema onde se
concentraram a maioria das noticias de ambos os jornais. Do ponto de vista femético
esta é, no entanto, uma das poucas linhas de aproximacdo entre os periédicos. De facto,
a divisdo por tépicos mostra que os escandalos financeiros sdo o segundo tema mais
abordado pelo Correio da Manha, com o triplo de destaques em relacdo ao Pablico.

O mesmo se verifica em relacdo as noticias que se referem ao setor dos media, com o
Correio da Manha a dedicar mais do friplo da atencdo do Piblico a esta temética.

No que toca aos escandalos financeiros, os casos abordados sao praticamente os
mesmos, mudando apenas o peso que cada um tem nas primeiras paginas dos jornais.
O Pdblico destinou algum espaco nas suas capas a cobertura do caso BES e deu ainda
destaque ao caso EDP e ao caso Isabel dos Santos. Estes foram os mesmos trés temas na
agenda do Correio da Manha quanto a escandalos financeiros, mas este jornal dedicou
mais do dobro da atencdo a cada um deles do que o seu concorrente.

As noticias que se inserem no setor dos media sdo quase todas relacionadas com as
mudancas na administracdo da Media Capital, com a saida de Cristina Ferreira da SIC
para a TVI e consequente processo judicial. No caso do jornal Piblico estes temas
estiveram 7 vezes na capa, enquanto que o Correio da Manha lhes dedicou 33 primeiras
péaginas.
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Considerando ainda as diferentes opcées editoriais dos jornais, é de realcar que a
resposta financeira da Europa & pandemia originou mais do triplo dos destaques de
capa no Piblico. Também as noticias sobre o Orcamento de Estado s&o bastante mais
destacadas na primeira pagina do Pdblico, que Ihe dedica o dobro da atencdo destinada
pelo Correio da Manha ao mesmo tema. Neste ponto, é bastante relevante o facto de

as negociacées para o Orcamento de Estado e entrega do documento terem decorrido
durante o perfodo em anélise.

GRAFICO 4. TOPICOS DE JORNALISMO ECONOMICO COM MAIS DE 10 NOTICIAS NOS JORNAIS CORREIO DA MANHA E
PUBLICO, ENTRE OS DIAS 19 DE MARCO E 5 DE NOVEMBRO DE 2020
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Ainda no dmbito dos assuntos de economia destacados na capa de cada jornal,
isoldmos apenas os temas que foram manchete, tfendo em conta que esta é a principal
categoria de contelido da primeira pagina de um jornal (Gréfico 5). Os temas que
fizeram manchete confirmam que o impacto da pandemia na economia nacional foi o
assunto mais relevante para os jornais durante este periodo e sublinham as diferencas
acima elencadas: predominio dos escandalos financeiros nas manchetes do Correio da
Manha e maior cobertura da resposta financeira da Europa a pandemia nas manchetes
do jornal Piblico. Ainda assim, ndo podemos deixar de notar que houve bastante mais
manchetes no jornal Piblico em torno do impacto da pandemia na economia nacional
e que a temética da Europa ocupou apenas 2 manchetes no Correio da Manh3, contra
10 manchetes no Piblico. J4 no caso dos escandalos financeiros, eles também t&m
expressdo nas manchetes do Piblico, mas sdo sobretudo destacados pelo Correio da
Manha. Pelo contrario, as noticias sobre o sefor da banca e os investimentos bancérios
tem bastante expressdo nas manchetes do Piblico (é o segundo tema mais destacado),
enquanto no Correio da Manha é um dos que tem menos atencéo.
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GRAFICO 5. TOPICOS DE JORNALISMO ECONOMICO NAS MANCHETES DOS JORNAIS CORREIO DA MANHA E PUBLICO
ENTRE OS DIAS 19 DE MARCO E 5 DE NOVEMBRO DE 2020
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Por Gltimo, procurdmos tracar uma evolucdo das noticias econémicas nas capas dos dois
jornais ao longo de todo o perfodo em anélise (Grafico 6) e percebemos que o nimero
de destaques nem sempre é o mesmo ao longo das semanas. De facto, os picos no
Correio da Manha estao, sobretudo, nos primeiros trés meses e coincidem com a época
de confinamento e todos os efeitos econémicos que o fecho das empresas causou.

Ja no caso do jornal Piblico, hd também um pico durante o perfodo de confinamento,
mas o perfodo em que as noticias de economia estdo em claro destaque neste jornal
corresponde as primeiras semanas de outubro de 2020, altura em que o principal tema
em agenda era o Orcamento de Estado.
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GRAFICO 6. EVOLUGAO DO NUMERO DE NOTICIAS DE ECONOMIA NAS CAPAS DO CORREIO DA MANHA E PUBLICO,
DURANTE AS 33 SEMANAS EM ANALISE (PERIODO DE 19 DE MARGO A 5 DE NOVEMBRO DE 2020)
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CONCLUSOES

A pandemia de Covid-19 trouxe mudancas significativas a toda a sociedade e,
possivelmente, deixard marcas profundas em todos os setores. A prépria comunicacdo
social foi uma das faces mais visiveis da “omnipresenca do tema Covid-19 na sociedade
portuguesa, e no mundo” e o tema da pandemia fez desaparecer de forma progressiva
alguns t6picos dominantes da realidade noticiosa (Cabrera, Martins e Ferin Cunha,
2020: 198). A anélise das primeiras paginas dos jornais Correio da Manha e Piblico,
no que diz respeito a presenca do jornalismo econdmico, confirma essa mesma
preponderancia da pandemia, do ponto de vista do impacto do virus nos vérios setores
da economia portuguesa: 23,64% das teméticas de primeira pagina do jornal Piblico
abordaram questdes econdmicas, percentagem que se situou nos 15,97% no caso do
jornal Correio da Manha. Aliés, do total de temas econdmicos, quase 30% se focam no
impacto direto da pandemia na economia nacional. Se levarmos também em conta o
impacto indireto e a reposta europeia aos efeitos do Novo Coronavirus, estes nimeros
sobem para metade do total de noticias econémicas.

Ainda de referir que balizémos este estudo no inicio do primeiro Estado de Emergéncia
decretado em Portugal e que a nossa anélise se estendeu a véspera do decreto do
segundo Estado de Emergéncia. A evolucdo das noticias econémicas ao longo das

33 semanas analisadas mostram que o primeiro pico se situa, precisamente, durante o
periodo de confinamento que decorreu entre 18 de marco e 2 de maio e que a femética
teve menor expressdo durante os meses de Verdo (julho e agosto). Nas semanas antes
do decreto do segundo Estado de Emergéncia, o nimero de noticias econdmicas
registava um crescimento, apesar de ndo podermos esquecer que o Orcamento de
Estado 2021 era um dos temas em agenda.

Além dos dados quantitativos, foi necessério olhar para o tipo de tematicas tratadas, de
modo a compreender que a aparente aproximacao entre os dois jornais apresentava,

na verdade, vérios pontos de afastamento, sobretudo no que diz respeito aos temas a
margem da pandemia. Os tépicos abordados pelos dois jornais mostram as diferencas
editoriais de cada periédico, assentes no maior enfoque que o Correio da Manha d4 a
temética dos escandalos financeiros e no predominio do tema Europa no jornal Piblico,
quer na capa como um todo, quer no que diz respeito as manchetes enquanto categoria
de contelddo de maior dimens&o na primeira pagina. O Estatuto Editorial do jornal
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Plblico diz mesmo que o jornal se prop&e abordar as grandes questdes que se colocam
a sociedade portuguesa na perspetiva da construgdo do espacgo europeu. Ja o Correio
da Manha, apesar de ndo mencionar a relevancia do escandalo como valor-noticia no seu
Estatuto Editorial, dedica bastante importancia a esta temética, tal como confirma o estudo
de Martins (2020) em torno da tabloidizagéo.

Recuperando agora os quatro tipos de teméticas que Parker (1997) considera serem as
que tém mais possibilidades de chegar as capas dos jornais, e levando em conta que
esta anélise representa um momento de excecdo pelo dominio da pandemia como tema,
ndo deixamos de encontrar uma primazia de um dos tépicos elencados pelo autor.
Falamos, pois, da questdo dos “trés Cs”, crime, crise e conflito, patente na abordagem,
dentro do impacto da covid-19 na economia, a crise nos vérios setores empresarias.
Também o escandalo, enquanto uma das teméticas econémicas dominantes, se encaixa
nesta visdo dos “trés Cs” de Parker.

O nosso estudo centrou-se apenas nas capas dos jornais, enquanto espaco de destaque
dos temas mais importantes do dia. A possibilidade de estudar todo o contetido
jornalistico, do prisma da economia, em tempos de pandemia, poderé abrir a porta a
novas conclusdes ou permitir olhares diferenciados em torno da cobertura mediética

do impacto econémico do virus. Alids, o estudo de Ana Cabrera, Carla Martins e Isabel
Ferin Cunha (2020), que se centrou na andlise de 306 pecas televisivas dos canais de
televisdo generalistas RTP, SIC e TVI transmitidas entre 2 e 18 de marco de 2020, ou
seja, antes da entrada em vigor do estado de emergéncia, mostra que a crise econdmica
teve pouco reflexo nas primeiras pecas dos alinhamentos dos jornais televisivos. Outro
caminho pertinente pode ser o do enquadramento das noticias sobre economia,
procurando confirmar ou desmentir a ideia de que o framing da informagéo econémico
é, sobretudo, negativo (Parker, 1997). Por (ltimo, fica em aberto a possibilidade de
avaliar a especificidade e complexidade apontada ao jornalismo econémico, durante

um periodo de crise, em que a cobertura desta temética beneficiaria de clareza e
simplicidade na linguagem.

N&o podemos deixar de sublinhar que, ainda em plena pandemia, a vis&o analitica

do tema estd demasiado perto do objeto de estudo e, possivelmente, as investigagdes
levadas a cabo a posteriori poderdo oferecer uma visdo mais abrangente desta temética.
Ainda assim, estes resultados encontram a sua pertinéncia na crise econémica que o
mundo atravessa, na relevancia que o jornalismo econémico assume em fempos de crise
(Hayes, 2014) e poderdo ser um bom ponto de partida para anélises mais aprofundadas
sobre os tempos de excecdo que todos vivemos.
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